ASEADORES
DE CALZADO

SOFIA BARROSO ° MARIAZEPEDA e  ANA MANCILLA



EL ASEADOR DE CALZADO SE
ENFRENTA A UNA PROBLEMATICA
DE SALUD, IDENTIDAD Y MERCADO.






EN MEXICO

EL DEL MERCADO

ESTA FORMADO POR LA
GENERACION

INEGI 2015



MERCADO

2.9

Baby boomer

- Silenciosa




EN LA CIUDAD DE MEXICO

2.5 MILLONES DE PERSONAS
VISITAN EL CENTRO HISTORICO
CADA FIN DE SEMANA



INSIGHT

NO BOLEROS




IDENTIDAD

PUBLICIDAD

TURISMO

SOLUCION

Empoderar a los aseadores a través de
una estrategia enfocada a la identidad y a
la mejora de salud, con el objetivo de
atraer a nuevos mercados (millennials).

REBRANDING

SALUD

NUEVOS
MERCADOS
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CHALECO




IMAGOTIPO

UNION

DE ASEADORES DE CALZADO




COSTOS

A) MATERIA PRIMA B) COSTO TOTAL

73%

Materia prima: $3,480 Silla: $9,445
Donacién: $2,695 Donacién: $2,695
Gasto: $785 Total: $6,750




CHALECO

Materia prima $87 35%
Mano de obra $29 12%
Fijo $99 4%
Gastos administrativos $44 18%
Gastos de venta $7 3%

Utilidad $69 28%

$248 100%




VALIDACION







COMENTARIOS
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